Bedrijfsbranding
op Linkedln



Wat is kort
maar krachtig
en handig om

te volgen?

Precies, deze presentatie.

LinkedIn Premium
Medewerkersverificatie
Personeelswerving
Advertising

Statistieken gebruiken
Online huisstijl
Schrijfstijl

Negatief nieuws
Groeien op LinkedIn
Personal branding

Teambuilding



Bedrijfsprofiel



Visitekaartje
Check.









HaS htags Beheren @

#belangrijk
[Z] Evenementen -+

Alle evenementen weergeven

.  Waarom? # Hashtags V74
#digiwijzernederland

- Welke? 0 volgers
#digitalegeletterdheid

* Hoeveel? 111 volgers
116 volgers

Bijdragen over Digiwijzer Nederland
weergeven



Medewerkersverificatie

Leuk woord voor galgje.

Fraude
Mijn bedrijf
Beheerdersrol

Controlel



Vacatures plaatsen

Zei iemand gratis?

Zichtbaarheid
Engagement
Concurrenten

Aanbevelingen






Teambuilding

Samen sterker.

Connecties uitnodigen

Persoonlijke profiel
YY),
) 7

Train je team

Spreek waardering uit

Q) Like & Comment (= Share 7 se



Delen is interessant

Als we dan toch bezig zijn.

50 punten 100 punten 25 punten



Personal branding



Hoe laat jij jezelf aan de buitenwereld zien?

Personal branding

Vergeet jezelf niet.

- Belangrijker dan ooit

Waarden

- Meer bereik dan bedrijfsprofiel
Talenten

- Wat zorgt voor nieuwe volgers?
- Watis je doel?

- Gunfactor
Wie je écht bent, je identiteit

Levensmissie; je ‘purpose’



Persoonlijk profiel

Spiegeltje, spiegeltje aan de wand..

Vindbaarheid

Relevante zoekwoorden

Een professionele profielfoto
Een sterke headline

Wees een expert
Volledigheid









Wees eerlijk en oprecht
Wordt gewaardeerd.



Content



Huisstijl gebruiken

Wel zo netjes.



Foto- en videografie
Noodzakelijk.

Alleen tekst?
Kwaliteit
Afmetingen

Variatie



Schrijf in blokken

Korter. Korter. Korter.

Schrijf je berichten in blokken,

want dat leest een stuk fijner.
Lange zinnen en/of verhalen

Zijn vermoeiend voor de ogen.

Schrijf je berichten in blokken,

want dat leest ;
Lange zinnen
oor de ogen.

Schrijf je berichten in blokken,
want dat leest

Lange zinnen
oor de ogen.

Schrijf je berichten in blokken,
want dat leest een stuk fijner.

Lange zinnen en/of verhalen
Zijn vermoeiend voor de ogen.



Emoji gebruik

Ze bijten niet.

edonen rE——
Wel of niet? ‘ ‘ '% . Q @

Hoeveel? !
Nieuwsgierigheid Q) Like & Comment () Share 7 se



Emoji gebruik

Ze bijten niet.

Reden
Wel of niet?
Hoeveel?

Nieuwsgierigheid



Juiste tijdstip om te posten

Eerste uur is cruciaal.






@ Detractors @ Passives @ Promoters

NPS = (%) Promoters - (%) Detractors




Negatief nieuws

Ook nieuws.



Volgende stap



LinkedIn advertising

Nee, niet gratis.

Vergeet stap 1 niet
Target gericht
Ken je doelgroep
Wat kost het?
Budget






Performance 1 Ad “" Audience - Bid and budget

Sponsored Content campaign (1) Active 36,000+ LinkedIn members Bl Bid: $5.23
Daily budget: $25.00

Target by | the audience below P PY Your estimated target
audience
51,000,000+ Linkedin members
@ What location do you want to target? (required) P P—
include ~ Start typing a country, state, city, or town See full list
@ United States
include United States x ® 1+ years
O Audience expansion: Enabled
©® What years of experience do you want to target?
®
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12+
include 1+ years x

Select specific targeting criteria to zero in on your ideal audience:

Company name Company industry Company size Job title Job function
Job seniority Member schools Fields of study Degrees Member skills
Member groups Member gender Member age Custom segments Audience matching

i n 0] [ i



Statistieken monitoren

Zijn er niet voor niks.

Leer van je target group
Wie volgen je?
Wat zorgt voor volgers?

Concurrenten






LinkedIn Premium

Voor de échte.



Bedankt voor
jullie aandacht!



